El mercado de
productos halal en
Arabia Saudi

Julio 2016

Este estudio ha sido realizado por

Javier Otero Nieto, bajo la supervision de la
Oficina Econdmica y Comercial

de la Embajada de Espafa en Riad

=== Espana
' Exportacion
[ e Inversiones




EL MERCADO DE PRODUCTOS HALAL EN ARABIA SAUDI

El presente estudio pretende analizar de forma global el mercado de los productos halal en Arabia
Saudi. Uno de los conceptos mas importantes en el Islam es el de halal, significa “permitido”. Ha-
lal cubre los aspectos de la matanza, almacenamiento, exposicion, preparacion, higiene y sanea-
miento de alimentos. Todos los alimentos son halal excepto los ordenados como haram (contrario
a halal, significa prohibido, dafino, no ético o abusivo).

La poblacion musulmana mundial rebasa los 1.600 millones de personas; crece a un ritmo 2 veces
superior a la del mundo no musulman y se espera que llegue a los 2.200 millones para 2030. Por
ello, no es de extrafiar que el mercado de productos y servicios halal esté suscitando cada vez
mayor interés.

El valor total del mercado halal se estima en USD 2.300 millones en 2014. Un informe elaborado
por Thompson Reuters y DinarStandard, valoraba el mercado de alimentos y bebidas halal en
USD 1.300 millones en 2014. Eso representaba el 18,2% del mercado global de alimentos y bebi-
das. Aungue el mercado halal no se limita a los productos alimenticios, sino que cubre también
cosméticos, parafarmacia, cadena de distribucion, ropa, servicios financieros e incluso servicios
turisticos.

Por tipo de producto, el subsector de comida y bebida es el que mas cuota ocupa dentro del
consumo mundial de productos halal. Arabia Saudi produce productos alimentarios por valor de
26 mil millones de euros al ano. Mayoritariamente produce carne de pollo, lacteos, datiles, toma-
tes, huevos, trigo, fruta fresca, carne de vacuno, verduras y hortalizas. Por otro parte, importa
comida y bebida por valor de 18 mil millones de euros anuales. Cifras que aumentan de forma
constante cada ano para proveer de comida a los mas de 30 millones de habitantes.

Ademas, se prevé que el consumo de productos alimentarios sobrepase los 60 mil millones de
euros en 2016. A dia de hoy, el consumo per capita y dia es de 3.130 calorias, bastante por enci-
ma de la media mundial.

En cuanto al sector turistico, los consumidores musulmanes de todo el mundo gastaron en turis-
mo USD 137 mil millones en 2014 (sin incluir rutas de peregrinos), lo que supone un 12,5% del
consumo global. Se espera que esta cifra aumente hasta los USD 181 mil millones en 2018. A ni-
vel regional, el mayor gasto en turismo lo representan los paises del Golfo encabezados por Ara-
bia Saudi.

El sector farmacéutico situa a Arabia Saudi por detras de Turquia en gasto farmacéutico realizado
por consumidores musulmanes. Turquia (USD 10,4 mil millones), Arabia Saudita (USD 5,2 mil mi-
llones), Indonesia (USD 5 mil millones), Estados Unidos (USD 3,6 mil millones), y Argelia (USD 3,1
mil millones).

El sector de cosmeéticos y cuidado personal coloca a Arabia Saudi como el pais del mundo con
mayor consumo per capita. Segun un estudio de la consultora Epoc Messe Frankfurt, Arabia lide-
ra el mercado de cuidado de la piel y el cabello. Arabia y Emiratos Arabes Unidos se encuentran
entre los paises en los que mas crece el consumo de cosméticos.

En Arabia Saudi todo tiene que seguir estrictamente los requisitos necesarios para garantizar que
tanto el producto, como la cadena logistica o diferentes servicios sean halal.

Existen tres canales bien diferenciados para distribuir productos alimentarios en Arabia Saudi. El
primero es la venta directa en centrales de compra de grandes grupos de distribucion. El segundo
canal, es el de las empresas distribuidoras y de trading especializadas en importar un niumero de-
terminado de productos. El ultimo canal, distribuye de forma especifica al sector HORECA.
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EL MERCADO DE PRODUCTOS HALAL EN ARABIA SAUDI

Los grandes grupos empresariales ya han comenzado a adaptarse a estos consumidores para
ganar exportaciones. Las firmas espafolas también estan entrando en este mercado. Alrededor
de 270 empresas estan avaladas con este sello, segun el Instituto Halal, una entidad encargada
de certificar estos bienes y servicios.

En términos de barreras comerciales en Arabia Saudi, es relevante sefalar que la mayoria de los
productos alimentarios tienen unos aranceles del 5%. Ademas, existe una prohibicion a la impor-
tacion y produccion de alcohol, cerdo, sus derivados. El certificado Halal es obligatorio para las
exportaciones de carnes rojas, pollo o alimentos procesados, € indica que el sacrificio del animal
ha tenido lugar en un matadero oficialmente autorizado y de acuerdo con los procedimientos que
dicta la ley islamica (Sharia).

La obtencion de estos certificados puede obtenerse a través de diferentes érganos en Espafa.
Esto es gracias a las diferentes visitas y auditorias realizadas por la SFDA o a que las siguientes
entidades colaboran con diferentes socios para poder acceder a la certificacion necesaria. El Ins-
tituto Halal y la Halal Food and Quality son organizaciones en Espafa encargadas de normalizar,
regular y certificar productos como halal mediante sus propias auditorias o apoyandose en alguno
de sus socios para poder adquirir una certificacion en concreto. En Espafa, para poder contar
con la obtencion de estos certificados se recomienda acudir a la Embajada Saudi en Madrid.
Desde alli se podra comprobar que los centros reconocidos para poder exportar estos productos
al pais lo siguen estando, o si se han ampliado los mismos.

Las autoridades sanitarias de Arabia Saudi han comunicado este 2016 la autorizacion de exporta-
ciones espanolas de carne de vacuno, ovino y caprino con destino al mercado saudi, destacando
la buena calidad de los productos carnicos de Espafa. Esta autorizacion es fruto de las negocia-
ciones entre el Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente y la Autoridad de Seguri-
dad Alimentaria Saudi (SFDA).

En definitiva, las perspectivas del sector son positivas para un pais que se encuentra en un perio-
do de crecimiento econdmico y demografico. La demanda de alimentos, productos farmacéuticos
y cosmeéticos aumenta en Arabia Saudi de forma constante. Asimismo, se estan produciendo
cambios en los gustos de los consumidores, como la busqueda de calidad y exclusividad, que
desviaran parte del consumo hacia el sector de productos gourmet. No obstante, es importante
sefalar que la bajada de los precios de los hidrocarburos tendra un efecto negativo en la capaci-
dad de compra de los consumidores.
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