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Oportunitats de negoci a Panama
PRINCIPALS SECTORS PER IMPORTACIO

Sectors amb major volum d’importacio, 2015

Sectors amb major creixement, 2010-2015 (%)
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Font: ACCIO en base a dades d’Euromonitor.

OPORTUNITATS PER INTERNACIONALITZAR-SE A PANAMA EN BASE A L’ANALISI

DE TENDENCIES

La mida de les bombolles és proporcional

450 O al valor de la importacié al 2015 en M$.
2 400 Preparacions a base de @ Manufactures de ferro o
< cereals, farina, mido, d'acer
9 350 fécula o llet i productes de
N pastisseria
S 300
o
N
2 250
_E Paper i cartd i
8 manufactures
< 200 L. - .
é_ - Matéries plastiques i Vehicles automobils Reactors' nu‘clegrs,
= Productes quimics manufactures calderes i maquines
5 ()
E 100 ~—
%
® 50 &/ Instruments d'optica i
O fotografia
|,_@— Refrescs i licors
0 3
0 200 400 600 800 1.000 1.200 1.400 1.600 1.800

Importacions 2015 (Milions de do

Nota: Blau fosc: sectors identificats en base a I'analisi de tendéencies.
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Font: ACCIO en base a dades d’Euromonitor.
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OPORTUNITATS INTERNACIONALS DETECTADES DES DE L’OFICINA EXTERIOR
D'’ACCIO A PANAMA

N\
Z

ZZ,

ACCIO

INDUSTRIA AUXILIAR PER INFRAESTRUCTURES | MATERIALS DE CONSTRUCCIO

El sector public de Panama és un gran comprador, sobretot d’equipament per a I'execucio d’obres
publiques d'infraestructura i serveis de consultoria relacionats. El sector de la construccio (tant
residencial com industrial i comercial) genera una despesa total anual de més de 5.000 milions
d'USD i representa el 16% del PIB. Derivat del creixement sostingut d’aquest sector, els productes
que més s’han importat han estat els béns d'equip i maquinaria per a la construccio i obra publica.

INDUSTRIA FOODSERVICE, EQUIPAMENTS | SERVEIS PER AL SECTOR HOTELER-
RESTAURACIO | TURISTIC

El sector turistic a Panama ha confirmat un creixement superior al 3% el 2015. El pla de
desenvolupament integral del sector turistic intenta potenciar el desenvolupament de les
infraestructures viaries i hoteleres. Les empreses catalanes proveidores del sector HORECA
(Hosteleria, Restauracié i Catering) compten, per tant, amb un mercat rellevant on poder introduir
la seva cartera de productes i serveis de qualitat destinats al sector.

SECTOR LOGISTIC

La inauguracio6 de I'ampliacié del Canal de Panama convertira el pais en un eix principal del comerg
internacional. Aquest augment dels fluxos de mercaderies implicara la necessitat de serveis
logistics avangats, com ara solucions per emmagatzematge, seleccio i envasat de producte,
empaquetatge, etiquetatge i fins i tot muntatges i acabats finals. També hi ha una aposta del
govern, que ha programat una inversié per a la millora de les comunicacions de transport
(aeroports, carreteres i ferrocarril interoceanic).

i'”l‘i Generalitat Estratégia i Intel-ligéncia Competitiva
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Catalunya - Panama: relacions comercials i inversio

estrangera
RELACIONS COMERCIALS

Les exportacions catalanes a Panama van
experimentar un creixement sobtat el 2013 (més de
200 milions d’euros) degut a les vendes de tramvies.
Des d’aleshores han baixat, assolint el 2015 els 92,5
milions d’euros, un 2,0% menys que I'any anterior.

Catalunya exporta principalment a Panama perfumeria
i cosmetica (24,5% del total), manufactures de fosa
de forraiacer (12,0%) i peces de vestir (7,1%).

Les importacions catalanes de Panama sén poc
rellevants. El 2010 havien assolit els 12 M€, baixant
des d’aleshores fins que el 2015 tan sols d’importa per
valor de 4 M€, un 21,3% menys que I'any anterior.

Catalunya importa principalment de Panama peix
(32,5% del total), rom (24,0%) i fruits comestibles
(15,0%).

x 273 empreses exportadores regulars a Panama.

COMERGC EXTERIOR CATALUNYA - PANAMA

DADES 2015

Les exportacions catalanes a Panama
representen el 0,1% del total de les exportacions
catalanes.

Les importacions catalanes de Panama
representen el 0,01% del total de les
importacions catalanes.

Les exportacions catalanes representen el
24,4% de les exportacions de I'Estat espanyol a
Panama.

Les importacions catalanes representen el
9,5% de les importacions de I'Estat espanyol de
Panama.
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= Exportacions 85.491 93.006 103.072 202.590 94.419 92.509
Importacions 11.956 11.258 4.295 3.685 5.256 4.136
Saldo comercial 73.534 81.748 98.777 198.905 89.163 88.374
Font: ICEX

*Dades provisionals
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INVERSIONS
DADES 2015
Lainversié de Panama a Catalunya no és molt — Lainversio de Panama a Catalunya representa el
alta. EI 2012 va arribar als gairebé 10 M€, destinats 7,5% del total invertit a 'Estat espanyol, i el 0,1%
principalment a consultoria i serveis financers. L’any del total de la inversi6 rebuda per Catalunya.
2015 va pujar fins als gairebé 3,3 ME£.
El 2015, la Inversié Estrangera Directa (IED) de — Lainversié de Catalunya a Panama representa el
Panama a Catalunya es va destinar principalment als 0,3% del total de I'Estat espanyol, i és insignificant
serveis financers (88,4% del total). en el total de la inversio realitzada per Catalunya.
Lainversio de Catalunya a Panama és baixa, amb
una inversié destacable I'any 2011 de 29 M€
(destinats principalment a serveis financers). L’any
2015 es va registrar una inversié de 179.000 euros.
El 2015, la inversio de Catalunya a Panama es va
destinar principalment a la fabricacié de productes
farmaceutics (51,7% del total) i a serveis financers
(27,9%).
INVERSIO DE PANAMA A CATALUNYA INVERSIO DE CATALUNYA A PANAMA
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Font: Ministerio de Economia y Competitividad
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PRINCIPALS EMPRESES INVERSORES

EMPRESES CATALANES ESTABLERTES A EMPRESES DE PANAMA ESTABLERTES A
PANAMA CATALUNYA

69 filials d’empreses catalanes amb establiment a 13 empreses de Panama establertes a Catalunya
Panama

Les 10 primeres segons facturacio: Les 10 primeres segons facturacio:

— Gas Natural SDG, SA — Sanacles Consulting INC.

— Fomento Construcciones y Contratas, SA — Faladin INC.

— Applus Servicios Tecnoldgcios, SL — Riola Real Estate SA

— Copisa Constructora Pirenaica, SA — Pylos Corp.

— Lafarge Cementos, SA — Grupo Inter Andino SA

— Editorial Planeta, SA — Soluciones Industriales Internacionales SA
— Synthesia Espafiola, SA — Tana Investment Company SA Taincosa
— Teyco, SL — Devesa Holding SA

— Cisa International Gaming Corportation, SA — Blue Waterfalls INC.

— Carbonell Figueras, SA — Montchain International Limited

Nota: Les dades inclouen empreses catalanes amb una Nota: Inclou empreses amb capital estranger (a partir d'un 50
filial a I'exterior en la qual participen amb una inversi6 % de capital estranger).

minima del 10 % del capital de la filial. A efectes d’aquest

calcul, es considera empresa catalana aquella que té un

establiment permanent amb CIF a Catalunya,

independentment de I'origen final del seu capital.

Font: Cens d’ACCIO d’empreses catalanes establertes a Font: Cens d’ACCIO d’empreses estrangeres.
I'estranger

Avis legal:

QOB

Aquesta obra esta subjecta a la llicencia
Reconeixement-No Comercial-Compartir-Igual 3.0
de Creative Commons. Se’'n permet la reproduccio,
distribucié i comunicacio publica sempre que se’n citi
I'autor i no se’n faci un Us comercial. La creacié
d’'obres derivades també esta permesa sempre que
es difonguin amb la mateixa llicéncia. La llicencia
completa es pot consultar a:

http://creativecommons.org/licenses/by-nc-
sa/3.0/es/deed.ca

ACCI é Generalitat Estratégia i Intel-ligéncia Competitiva
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Passeig de Gracia, 129

08008 Barcelona

Tel. 934 767 206
info.accio@gencat.cat
www.accio.gencat.cat
www.catalonia.com
@accio_cat
@catalonia_ti
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